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Distribution	  of	  
internet	  &	  social	  media	  



20	  January	  2011:	  600	  million	  users	  
	  (=	  1/12	  world	  populaltion	  =	  3rd	  largest	  „nation“)	  
	  
September	  2011:	  750	  million	  users	  
	  
	  The	  pope	  has	  a	  facebook	  page,	  Queen	  Elisabeth	  has	  one,	  	  	  	  North	  Korea	  ....,	  
	  

	  
Facebook	  knows	  what	  we	  like,	  what	  we	  think,	  where	  we	  travel	  to,	  when	  we	  get	  divorced	  
(usually	  on	  Mondays	  and	  before	  X-‐mas),	  
	  
	  382‘000	  „I	  like“	  clicks/min.	  
	  
Facebook	  soon	  knows	  what	  we	  look	  like	  –	  135‘860	  photos/min	  uploaded	  



„Without	  social	  media,	  one	  simply	  does	  
not	  exist	  anymore	  today	  „	  

	  
„If	  facebook	  owns	  your	  private	  life,	  
Linkedin	  owns	  your	  professional	  life“	  



Goals:	  
	  

1)	  Understand	  social	  media	  
-‐	  their	  importance	  

-‐	  the	  way	  social	  media	  work	  
-‐the	  	  chances	  and	  dangers	  

	  
	  
	  



Goals:	  
	  

2)	  FBE	  shall	  make	  it‘s	  members	  aware	  of	  
potential	  of	  social	  media	  

	  
	  
	  
	  



1)	  	  What	  is	  the	  principle	  appeal	  of	  the	  social	  media	  for	  	  	  	  

	  	  	  	  	  lawyers	  ?	  

•  Opens	  a	  huge	  set	  of	  opportunities	  (to	  publicize	  their	  

work	  and	  expertise),	  (Portugal,	  Czech	  	  Bar,	  many	  others)	  

•  For	  young	  lawyers:	  a	  platform	  	  for	  hiring	  	  

•  Twitter,	  YouTube	  less	  important	  

•  Twitter	  especially	  important	  

•  Generally:	  Not	  (yet	  ?)	  used	  by	  our	  lawyers,	  or	  –	  maybe	  –	  

only	  the	  younger	  ones	  

	  Questionnaires	  



2)	  	  What	  advantages	  can	  a	  lawyer	  draw	  from	  	  Social	  Media?	  

•  Czech	  Bar:	  More	  disadvantages	  than	  advantages	  

•  Marketing	  tool,	  discuss	  decisions	  e.g.	  

•  Low	  cost,	  but	  high	  personal	  involvement	  

•  Reduces	  barriers	  of	  accessability	  to	  	  lawyers	  



Goals:	  
	  

3)	  FBE	  shall	  take	  a	  lead	  for	  it‘s	  
	  members	  regarding	  guidelines	  for	  the	  use	  

of	  social	  media	  
	  
	  
	  
	  



•  2008:	  15	  %	  of	  US	  lawyers	  had	  an	  online	  presence	  in	  a	  social	  

network	  lik	  Facebook,	  Linkedin,	  LawLink	  or	  Legal	  OnRamp	  

•  2009:	  43	  %	  

•  2010:	  56	  %	  

•  2011:	  	  75	  %	  ?	  

•  Source:	  ABA,	  Legal	  technology	  Survey	  Report	  



•  Does	  facebook	  know	  who	  my	  lawyer	  is	  ?	  

•  Does	  facebook	  know	  which	  lawyer	  has	  which	  clients	  ?	  

•  Does	  facebook	  know	  which	  client	  	  has	  which	  problem	  –	  

and	  how	  it	  was	  solved	  ?	  

•  What	  will	  facebook	  not	  know	  ?	  

•  Facebook	  is	  probably	  the	  most	  efficient	  platform	  for	  

advertising	  



Social	  media	  –a	  danger	  for	  confidentiality?	  



Social	  media	  are	  extremely	  attractive,	  also	  
for	  lawyers	  	  

Social	  media	  require	  	  
guidelines	  for	  and	  by	  

lawyers:	  
	  

A	  task	  for	  the	  Bars!	  





Attorneys	  
	  
We	  are	  the	  champions	  !	  

The	  biggest	  threat	  to	  confidentiality	  comes	  from	  us!	  



Thank	  you	  !	  	  


